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ORANGeADE

L'agence ORANGEADE conseille et accompagne les marques de 
l'industrie alimentaire dans leur stratégie de communication. 

Notre agence est spécialisée dans l’utilisation de l’outil presse.

Ils nous font confiance



LA STRATÉGIE
Le marché 

Nos concurrents 
Notre cible



LE MARCHÉ

Marché & implantation :

5000 tonnes de produits vendus/an contre 300 000 tonnes pour Nutella
80% des PDM de la crème de marrons dans les supermarchés

20m d'€ de CA dont 15% à l’international (2012)
2 sites de production, 70 employés - 120 en haute saison

100 produits différents
80 pays : Grande Bretagne, Etats-Unis, Canada, Australie, Japon...



LES CONCURRENTS

Casino - Franprix - Leader Price  

Concurrence : 

Marques distributeurs : 

• DIRECT 

• INDIRECT

Pâtes à tartiner  : Nutella - Ovo Maltine - Bridélice - Lotus 

Confitures  : Bonne Maman - Andros 



Notoriété

Qualité



LA CIBLE

Cible :
Femme - mère de famille - 30/50ans  

Aime cuisiner tout en faisant attention aux produits qu’elle fait consommer à sa famille

Insight : J’aimerais pouvoir faire des desserts à mes enfants sans me soucier de l’apport 
calorique, de la composition ou de la provenance des produits que j’achète 



Attente fonctionnelle :
Un packaging qui facilite la consommation de ce produit (consommable partout)

Attente émotionnelle :
Consommer un produit sain et traditionnel

SÉRÉNITÉ,TRANSMISSION ET AMOUR



Aime 
cuisiner pour 

sa famille

Aime lire

Fait attention à 
sa 

consommation

Regarde la 
TV le matin et 

le soir

Regarde des 
recettes sur 

internet

Possède une 
tablette

Échange 
avec une 

communauté 
de cuisine

Se déplace en 
ville

Responsable 
des achats



NOTRE 
 PARTI-PRIS

Parti-pris 
Choix des moyens 

Objectifs



Parti-pris

Format conserve

Cuisines festives 
fêtes de fin d'année

Noël et la 
galette des Rois

Desserts, bûches et 
galettes à la crème de 

marrons



Objectifs

Notoriété                       +10 points            75 
                                                                                          53% 

Considération               +10 points            40    
                                                                        70% 

Achat                            +17 points            28



Parti-Pris budget

ONLINE

OFFLINE

10% du budget

90% du budget

Cible web : femmes connectées (blog, 
communauté cuisine)

Bannières web

Cible : femmes attentives à leur 
consommation, qui aiment lire, 

responsables des achats

Presse 
Affichage 
Télévision



OBJECTIF 1 :  
NOTORIÉTÉ

CIBLE MÉDIA 
Elles regardent les émissions de 

cuisine à la TV

CIBLE WEB 
Les femmes qui consultent les 

blogs et les sites culinaires

WEB 2 

BANNIÈRES WEB MÉDIA 1 

TÉLÉVISION



OBJECTIF 2:  
CONSIDÉRATION

CIBLE MÉDIA 
Elle se déplace dans la rue 
et dans le métro et lit des 

magazines de cuisine

MÉDIA  

AFFICHAGES

MÉDIA 1

PRESSE



OBJECTIF 3 :  
ACHAT

CIBLE MÉDIA 
Elle utilise sa tablette pour se 

rendre sur des sites de recettes de 
cuisine et lit des magazines de 

cuisine

MÉDIA 1 

BANNIÈRES

MÉDIA 1 

PRESSE



MOYENS MIS 
EN PLACE

Détails des moyens mis en place 
Vagues et performance 

Budget



Objectif notoriété
Moyens : Télévision et display bannières



Télévision

9 %
11 %

20 %
28 %

32 %

M6 TF1 TNT Nationale
FR2 FR3

0 25 50 75 100

Day-Time Access
Prime-Time Night

32 %

68 %
Semaine Week-end



Télévision

Diffusion du spot TV 20 secondes du 21 décembre au 4 Janvier 

Diffusion day-time (0805 - 0900) 
Diffusion en access (1940) 

Diffusion en prime time (2040 - 2111 - 2151) 
Diffusion night (2240)

JAN FEV MARS AVRIL MAI JUIN JUIL AOÛT SEPT OCT NOV DEC

Diffusion



Télévision

Budget accordé à la télévision : 
430 000 € 

Frais créa : 75 000€ 

Total : 505 000€ 

271,54 GRP 
Couverture : 77 
Répétition : 3,53

64 %

36 %

Télévision Budget



Bannières web

Marmiton 

750 g 

Gourmand 

Cuisine AZ 

Elle A table 

Ô délice 

Auchan Drive, Leclerc Drive, 
Carrefour Drive



Bannières web

Budget accordé aux bannières 
web : 110 000€ 

Frais créa : 5 000€ 

Total : 115 000 € 

Nombre de bannières : 9 583 33391 %

9 %

Bannières web Budget



Objectif considération
Moyens : Affichage et presse



Affichage

500 EXT 

500 Indoor 

IDF Flanc de bus 

IDF métro



Affichage
Nombre de faces Tarif

500 EXT 3 500 faces 122 500,00 €
500 INDOOR 2 500 faces 78 750,00 €
IDF flanc de 

bus 3 200 faces 73 920,00 €

IDF métro 400 faces 22 680,00 €
Total 9 600 faces 297 800,00 €

Frais créa 15 000,00 €

Frais 
d'impression

37 440 € (12M) 
12 000€ (2m) 

Total 11 520 faces 362 290,00 €



Affichage

Budget accordé à l’affichage : 
297 800€ 

Frais créa : 15 000€ 

Frais d’impression : 49 440€ 

Total : 362 290
74 %

26 %

Affichage Budget



Presse magazine

Féminine 

Cuisine 

Généraliste



Affinité sur la cible

Pas d’affinité sur la cible

Cher en ct du GRP Econome en ct du GRP





Presse

Budget accordé à la presse : 350 000€ 

Nombre de presses choisies : 8 presses  
Prix moyen d’une page : 8 986€ 
Nombre de page : 39 pages soit 4 
parutions dans chaque magazine 

Frais : 8000€ 

Total : 358 000€ 

287GRP 
Couverture : 7,8 
Répétition : 3,7

75 %

25 %

Presse Budget



Objectif achat
Moyens : presse -> opération spéciale



Fiche cuisine 

Bon de
 réduction immédiat

inclus

Opérations spéciales



Novembre Décembre Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Août Sept Oct Budget NET

TV 20 secondes

Budget/GRP 430K€ / 271,54 
GRP 430K€

Bannières

Budget/bannières 110K / 9 583 
333 Bann 110K€

Presse mag

Budget/GRP 350 K / 287 GRP / 4 parutions par num 350K€
Affichage

Budget/nb de faces 297 800 / 9 600 NF 297 800€
Total investit hors honoraires 1 187 800



3 %
1 %

9 %

36 %

26 %

25 %

Presse Affichage Télévision Bannières
Honoraires ON Honoraires OFF



CONCLUSION


